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Es prédcticamente una obra pdstu-
ma. Aunque el autor reunid antes de
su fallecimiento el contenido de este
libro, correspondid a su compaiflera,
Soffa Imber, hacer la entrega oficial
de los textos a la empresa editora.
Gracias a su oportuna gestion, hoy te-
NEemos &N nuesiras manos una estu-
penda seleccidon de articulos v ensa-
vos, publicados casi todos en el dia-
rig El Univeral de Caracas, entre 1979
v 1984,

El libro, pues, posec un doble va-
lor: la mavoria de los escritos son iné-
ditos para el lector latinoamericano
y todos ellos fueron escogidos perso-
nalmente por Carlos Rangel. Es evi-
dente, por lo mismo, que ¢l autor qui-
so destacar aquellos ensayos donde
tratd, con su agudeza caracteristica,
el fendmeno del marxismo, su inter-
pretacidn v aplicacion en el Tercer
Mundo, especialmente en nuestro
continente.

El primer ensayo de la obra, que le
vali¢ el titulo al libro, condensa la Ju-
cidez de Rangel y el dominio que
siempre poseyd sobre el tema. En un
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andlisis extraordinario de la teoria
marxista, el pensador venezolano es
rotundo eén afirmar que ninguna de
las previsiones del marxismo se ha
cumplide y que **la evidente desvin-
culacién de la teoria marxista con lo
que de verdad sucede en la historia y
en la vida social no seria grave si el
marxismo no s¢ hubiera convertido en
religion de Estado''. Hecho que, pa-
ra infortunio de la humanidad, pro-
dujo en la Unidn Soviética, a partir
de 1917, el totalitarisme politico: un
monstruoso régimen de esclavitud y
degradacién social,

Rangel afirma que el éxito del mar-
xismo radicd en que **fue propuesto
con pretensiones de ciencia en un mo-
mento de racionalismo y cientifismo
ingenuos'’, que contrasta hoy con la
utopia de su aplicacibén, en una socie-
dad universal que ha probado la liber-
tad ¥ que no ha podido avalar en la
practica esas leyes sociales,

Argumenta, por otra parte, que, si
bien Marx contribuy® a la compren-
sion del comportamiento humano, ja-
mas pudo explicar fendmenos como
el nacionalismo "'y tuvo que imagi-
narlo contingente y en via de desapa-
ricidn. Tampoco hay una explicacién
marxista para la aficién por las corri-
das de toros, o ni sigui¢ra para la pa-
sién gue producen las competencias
deportivas. Pero lc més grave es que
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no existe una explicacidn marxista
para el estalinismo, ¥ que, por lo
mismo, esa ‘‘aberracion’’ volvera a
producirse dondequiera se apligue
el marxismo al gobierno de la so-
ciedad™.

Al referirse a la bancarrota del mar-
xismo, sostiene que ella se debe *‘esen-
cialmente al reconocimiento de la
cada vez mavor complejidad y di-
versidad de las clases sociales,
contrariamente a la profecia marxis-
ta; pero también aungue no se diga
mucho®, a la impresionante acumu-
lacion de fracasos politicos v econd-
micos contabilizada por el marxismao
en funcién de gobierno'’'. Fascinan-
1e, pues, este ensayo de Carlos Ran-
gel que, junto a méds de treinta articu-
los contenidos en este volumen, rea-
firma la coherencia y mentalidad vi-
sionaria de este hombre, una de las
figuras mds notables v sobresalientes
que ha generado la vanguardia inte-
lectual de la América Latina contem-
pordnea.

De é1, dice Jean Francois Revel en
el prélogo: "'Como hombre de la co-
municacidn, seguia la gran regla mo-
ral sin la cual las comunicaciones no
tienen sentido: no escribir nunea na-
da mas que lo que se cree verdadero,
menospreciar €] oportunismeo intelec-
tual, mas nefasto aun gue el oportu-
nismo politica'.

Mario Jaramillo

* Es claro que hoy, varios afos después de
que Rangel escribiera este ensayo, los es-
trepitosos fracasos de la politica econdmica
socialista han provocado una revision a
fondo del sistema ¥ se han convertido en
la més elocuente y conocida demostracitn
de los equivocos marxistas.

CIEMCIA POUTICA

EL PRINCIPE

Nicolds Maquiavelo
Prélogo de Alfonso Lépez
Michelsen
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Novedosa es la técnica editorial por
medio de la cual se invita a la relec-
tura de un texto, gracias a la sedue-
cién que puede lograr en el lector pre-
venido un muy buen prélogo.

Es el caso de este titulo. El Prinei-
pe, publicado por primera vez hace
cuatrocientos setenta vy cinco aflos.

Texto escolar y universitario ha si-
do por mucho tiempo la obra de Ma-
guiavelo, y es quizad su popularizacién
la razén por la cual la gente del co-
mun ha entronizado en su lenguaje
tradicional el epiteto “*‘maquiavélico™,
para referirse a todo cuanto parezea
tortuoso, sinucso ¥ alambicado, cini-
co, mentiroso ¢ inmoral, sin que al-
20 de esto tenga el escrito en cuestidn.

Pero, si se hace la relectura, el tex-
to renacentista, con los ojos del “'po-
litélogo'*, tal cual lo sugiere el expre-
sidente colombiano Lépez Michelsen
en su prilogo, se encuentra el lector
con que Maquiavelo (1469-1527) se
adelantd siglos en proponer lo que de-
beria ser la nueva técnica o arte, o co-
mo se le quiera denominar, menos
ciencia: el marketing de la politica.

Los publicistas norteamericanos Al
Ries ¥ Jack Trout dedicaron su libro
“La Guerra de la Mercadotecnia', al
militar prusiano Karl von Clausewitz
{1780-1831), autor de la obra ** Acer-
ca de la Guerra®® (1833), Ries y Trout
decidieron calificar a Von Clausewitz
como: “‘uno de los mayores estrate-
gas de la mercadotecnia que el mundo

ha conocido®’, ¥ no contentos con la
dedicatoria escribieron el libro, todo,
basados en los preceptos que el tal ge-
neral aconsejaba tener en cuenta pa-
ra hacer la guerra. Tuviercn, si, la
precaucidn de no mencionar naciones,
pero a camhbio de esto las simulacio-
nes guerreras se hacen entre la 1.B.M.,
la Pepsi-Cola, Burguer King, Gene-
ral Motors, Guillete, para nombrar al-
gunas de las mas importantes.

Pues bien, si los publicistas estre-
llas encontraron en este libro de la
guerra similitudes con lo que actual-
mente se hace en la competencia, en-
tre productos de consumo masivo, v
aconsejan seguir con rigor estas tdce-
ticas, asi también podriamos hoy de-
cir que El Principe de Maquiavelo es
el manual que debe observar un buen
asesor de imagen para vender a un
candidato y, por supuesto, el libro de
bolsillo de un gobernante exi-
taso,

Este manual contiene un catalogo
siempre actual de las buenas maneras
politicas, entendiendo por buenas to-
do aquello que redunde en beneficio
del fin que se proponen los hombres
que hacen politica vy gobiernan a los
pueblos.
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En relacion con el prélogo debemos
resefiar que el lector encontrard en él
una buena leccidn de teoria politica
¥ otro poco de marketing.

Lo primero, estd explicitamente di-
cho por el presidente Lopez Michel-
sen cuando afirma, refiriéndose al
plebiscito, tema de moda en la discu-
sién actual colombiana: **... Lo ab-
surdo ¢s pretender que por una serie
de procedimientos juridicos acordes
con la legislacidn anterior, se consi-
ga crear un vacio para ser llenado por
el ““‘constituyente primario®’, a volun-
tad del gobernante de turno. Equiva-
le a institucionalizar los golpes de Es-
tado a discrecidn del gobierno™. Que-
da, pues, sentada una oposicidn
enérgica en relacidén con el plebiscito.

La dosis de “‘marketing'’ politico,
al estilo de Maquiavelo, nos la pre-
senta el prologuista aconsejando pro-
cedimientos de aproximacién, de tan-
teo, para que sea el mismo *‘consti-
tuyente primario’ el que a través de
las municipalidades, ¥ mediante
“‘consultas populares’’ locales, cam-
bie los preceptos constitucionales sin
alterar el Derecho Constitucional.

Miguelangel Rolddn L.
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